VIEDMA, 09 DE OCTWBE DE 2008

VISTO:
El Expediente N° 16.292-DEP-97 del Registlel Consejo Provincial de
Educacion, y

CONSIDERANDO:

Que en el mismo otboaumentacion del Instituto de Educacion TercikBa(A-
54), de la localidad de General Roca;

Que el Representdrgal del establecimiento presenta una propuestadera
de Nivel Superior No Universitario denominada Teatiira Superior en Marketing;

Que la propuestafadamenta en la necesidad de formar recursos hagsman
relacionados con la caracteristica actual de losades globales, tecnologia de punta, fusiones y
reconversiones, mercados cambiantes y exigentesobligan a aplicar criterios gerenciales de
anticipacioén bajo parametros de competitividad;

Que la comisién exalora ha realizado observaciones que la Instiutddenido
en cuenta, por lo cual se dictamina la Aprobaciéndde Estudios;

Que la propuestaesenarca en la normativa vigente para las Tecniastde
Nivel Superior en la Provincia de Rio Negro, respee la carga horaria basica y distribucién de los
espacios curriculares;

Que la Direccion deducacién Privada propone emitir la norma legal
correspondiente;

POR ELLO:

EL CONSEJO PROVINCIAL DE EDUCACION
RESUELVE:

ARTICULO 1°.- APROBAR, a partir del Ciclo Lectivadd28, en KB Instituto de Educacion Terciaria

(A- 54), de la localitl de General Roca, el Plan de Estudios y Régineen d
Correlatividades de la carrera Tecnicatura SupenioMarketing, de acuerdo con lo obrante en el
Anexo | de la presente Resolucion.

ARTICULO 2°.- ESTABLECER que el titulo a otorgar €écnico Superior en Marketing.

ARTICULO 3°.- DETERMINAR que el Perfil Profiemal y el Perfil Ocupacional constan en el
Anexo Il de la presente

ARTICULO 4°.- DEJAR CONSTANCIA que lo dispuestn el Articulo 1° no Implica erogacion
alguna por parte deh€xjo Provincial de Educacion de la Provincia degro.



ARTICULO 5°.- ESTABLECER que la Supervisiomidactico- pedagogica administrativa se

realizara a través lde mecanismos que el Consejo Provincial de Edanaci
determine.

ARTICULO 6°.- REGISTRAR, comunicar a los irdeados por intermedio de la Direccién de
Educacién Privada y arah-

RESOLUCION N° 2248
DEP/dam.-



ANEXO | - RESOLUCION N° 2248

ESTABLECIMIENTO: KB INSTITUTO DE EDUCACION TERCIARI A
REGISTRO: A- 54
LOCALIDAD: GENERAL ROCA
CARRERA: TECNICATURA SUPERIOR EN MARKETING
TITULO: TECNICO SUPERIOR EN MARKETING
MODALIDAD: PRESENCIAL

PLAN DE ESTUDIOS Y CARGA HORARIA DE LA CARRERA

Plan de Materias y Carga Horaria

Horas Horas
ANO |Reg | Materias Semanales |Mensuales |[Horas por Materias
1°afiA |Informatica | 01:30 6 48
1°angA |Inglés | 01:30 6 48
1° afiqC Derecho | 3 6 48
1°afgC |Economia | 3 12 48
1°afiqC |Sociologia 3 12 48
1°afigA  |Marketing 3 12 96
1°afgC |Introduccién a la Contabilidad 3 12 48
1°af¢C  |Principios de la Administracion 3 12 48
1°angC |Métodos y Técnicas de la Investiga¢3on 12 48
1°afgC |Comercio Exterior 3 12 48
TOTAL HORAS DE 1° ANO 528
Horas Horas
ANO |Reg | Materias Semanales |Mensuales | Horas por Materias
2°anA  |Informatica Il 01:30 6 48
2° afA  (Inglés I 01:30 6 48
2° afgA  |Gerencia de Recursos Humanos 3 12 96
2°aigC  |Matematica 3 12 48
2°angC  |Derecho 3 12 48
2°aingC  |Politica de Productos 3 12 48
2°angC |Comportamiento del Consumidor 3 12 48
2°afgC  |Costos 3 12 48
2°angC  |Estadistica | 3 12 48
2°angC  |Economia ll 3 12 48
2°aigC  |Practicas Profesionales 02:30 10 80
TOTAL HORAS 2° ANO 608
Horas Horas
ANO |[Reg |Materias Semanales |Mensuales | Horas por Materiag
3% afgA  |Informatica lll 01:30 6 48
3°afoA  |Inglés il 01:30 6 48
3% an¢gC |Estadistica ll 3 12 48
3°af¢C |Direccion de Ventas 3 12 48
3% an¢C |Politica de Precio 3 12 48
3°afdC  |Investigacion de Mercado 3 12 48




3°angC  |Marketing de Servicio 3 12 48
3°afdC |Canales de Distribucion 3 12 48
3°afigC  |Publicidad 3 12 48
3% afipA  |Etica y Deontologia 3 12 48
Seminarios (Mrk. Turistico /M
Interna/ 10 40 160
3°af¢C  |Sem. de graduacion)
TOTAL HORAS 3° ANO 640
TOTAL HORAS CARRERA 1776
A  |Anual
C |Cuatrimestral

CORRELATIVIDADES DE LA CARRERA

1° cuatrimestre

Informatica | (ANUAL)

Inglés | (ANUAL)

Derecho |

Economia |

Sociologia

Marketing (ANUAL)

2° cuatrimestre

Introduccién a la Contabilidad

Principios de la Administracién

Métodos y Técnicas de la Investigacior

N

Comercio Exterior

30 cuatrimestre

Informética Il (ANUAL)

Informatica |

Inglés Il (ANUAL)

Inglés

Gerencia de Recursos Humanos (ANU

Rincipios de la Administracion

Matematica

Derecho Il

Derecho |

Politica de Productos

Marketing

Comportamiento del Consumidor

Sociologia - Marlkgtin

4° cuatrimestre

Costos Introduccién a la Contabilidad
Estadistica | Matematica
Economia ll Economia |

Préacticas Profesionales

Cursadas todas las malbasées el 3° cuatrimest

[€

5° cuatrimestre

Informética Ill (ANUAL)

informatica Il

Inglés 11l (ANUAL) Inglés II
Estadistica Il Estadistica |
Direccion de Ventas Marketing
Politica de Precio Economia

Investigacion de Mercado

Métodos y Técnicas davadtigacion/ Marketing




6° cuatrimestre

Marketing de Servicio Marketing
Canales de Distribucion Marketing
Publicidad Marketing

Etica y Deontologia
Seminario 1: Marketing Internaciona| Marketing
Seminario 2: Marketing Turistico Marketing
Seminario de Graduacion Todas las materias curdasda el 5° cuatrimestre




ANEXO II- RESOLUCION N ° 2248

ESTABLECIMIENTO: “KB- INSTITUTO DE EDUCACION TERCIA  RIA"-
REG.: A- 054

LOCALIDAD: GENERAL ROCA

CARRERA: TECNICATURA SUPERIOR EN MARKETING

TITULO: TECNICO SUPERIOR EN MARKETING

MODALIDAD: PRESENCIAL

PERFIL PROFESIONAL DEL EGRESADO

Los egresados de la Tecnicatura Superior en MarkeStaran capacitados para:

e Coordinar con las diferentes areas de la empresagbaesarrollo y lanzamiento de nuevos
productos y servicios.

« Disefar los planes de marketing de la empresa.

* Analizar estructuras y funcionamientos de los néwsa

» Dirigir y coordinar todos los aspectos relacionados las estrategias de promocion y
publicidad de la organizacion.

« Determinar y optimizar el manejo de los canaledigigibucion y demas funciones conexas.

e Desarrollar la detencién de necesidades en gruptsimidores; el descubrimiento de nuevos
segmentos y /o nichos de productos.

« Disefar y coordinar fuerza de ventas.

PERFIL OCUPACIONAL

El técnico Superior en Marketing podré desarrddias actividades en grandes, pequefas y
medianas empresas y micro emprendimientos comdéarmebsector terciario.

El area de Marketing es uno de los sectores nmisnitos en cuanto a la implementacion de
planes estratégicos; lo cual convierte al espstiaktn marketing en uno de los profesionales con
mayor oportunidad de escalar puestos estratégjeostos. El cambio operado en los ultimos afios
en los enfoques del marketing, con una decididantation al consumidor, hace necesaria la
actualizacion conceptual en esta disciplina degsiohales que se desarrollan habitualmente en otras
areas.



