VIEDMA, 31 DECTUBRE DE 2006
VISTO:

El Expediente® N7.525-DEP-97 del registro del ConsBjovincial de
Educacion, y

CONSIDERANDO:

Que en el mismoaothocumentacion del Instituto Terciario Séneca0$a) de
Cipolletti;

Que el mencionuktituto ha presentado el proyecto de Carfiezanicatura
Superior en Marketing para ser implementada arpetiCiclo Lectivo 2006;

Que, de acuerda Resolucion N° 3922/01, el proyecto ha sido aadlb en el
marco de una Comision Evaluadora;

Que los profesisade la Comisién Evaluadora han dictaminado leoBgcion
Aprobacion Plena del Plan de Estudios presentado;

Que el mismo se arga en la normativa vigente para Tecnicaturasi@ups de
la Provincia, respecto de la carga horaria baslaalistribucion de los espacios curriculares;

Que, en funcide lo expresado, la Direccion de Enseflanzaéaipropone
emitir la norma correspondiente;

POR ELLO:
EL CONSEJO PROVINCIAL DE EDUCACION
RESUELVE:

ARTICULO 1°.- APROBAR en el Instituto " Sénecéf-055) de Cipolletti, el Plan de Estudios y
Régimen de Correligiides de la Carrera Tecnicatura SuperioManketing,
segun consta en el Anexo | que forma parte intégda la presente resolucion.

ARTICULO 2°.- AUTORIZAR, a partir del Ciclo lotivo 2006, en el Instituto mencionado en el
articulo precedenie,implementacion del Plan de Estudios deTémnicatura
Superior en Marketing.

ARTICULO 3°.- ESTABLECER que el titulo a otorgarelsde "Técnico Superior en Marketing".

ARTICULO 4°.- DEJAR CONSTANCIA de que la presemésolucion autoriza la implementacion
del Plan de Estudio®bajModalidad Presencial.

ARTICULO 5°.- ESTABLECER que de acuerdo conAet. 7° de la Resolucion N° 3922/01, el
proyecto tendra wigencia de cuatro (4) afios y luego de cumplsimazo el
Plan de Estudios debera ser nuevamente evaluado.

ARTICULO 6°.- ESTABLECER que la supervisiodidactico- pedagodgica y administrativa se
realizara a través lds mecanismos que el Consejo ProvincgalEducacion
determine.



ARTICULO 7°.- DEJAR CONSTANCIA de que lo dispuesto los articulos 1° y 2° de la presente

resolucion no imphcarogacion alguna por parte del ConsejoviRc@l de
Educacion:

ARTICULO 8°.- REGISTRESE, comuniquese a los regados por intermedio de la Direccion de
Ensefianza Privada hizese.-

RESOLUCION N° 1796
DEP/gr.-



ANEXO | - RESOLUCION N° 1796

ESTABLECIMIENTO: INSTITUTO TERCIARIO SENECA REG: A55
LOCALIDAD: CIPOLLETTI
CARRERA: TECNICATURA SUPERIOR EN MARKETING
MODALIDAD: PRESENCIAL

PLAN DE ESTUDIOS

PRIMER ANO
PRIMER HORAS* SEGUNDO CUATRIMESTRE HORAS*
CUATRIMESTRE
Métodos 2 2 Sociologia de la Organizacion 2
Cuantitativos
Economia General 2 2 Comunicacion Estratégica 2
Principios de 3 3 Metodologia de la Investigacién 2
Marketing
Administracion 2 2 Comportamiento del Consumidor 3
General
Seminario: La - 2 |Seminario: Finanzas para el Desarrollp de 2
Estrategia Productos
y los Negocios
- | - Seminario: Internet y Comercio - 2
Electronico

* Horas tedricas y horas practicas
Subtotal Horas 1° Afio: 675.

SEGUNDO ANO

PRIMER
CUATRIMESTRE

HORAS*

SEGUNDO CUATRIMESTRE

HORAS*

Administracion de 2 2
Recursos Humanos

Derecho Comercial

y.

Politica de Costosy| 2 | 2 | Canales de Distribucion y Publicidad |3
Precios
Investigacion de 2 2 Marketing Internacional
Mercado
Politica de Desarrollo ge3 | 3 Etica y Deontologia Profesional 2
Productos
Seminario: Los Medios - 2 Seminario: Marketing de Servicios -
y la Publicidad

Seminario: Técnicas de Negociacion y 2

Resolucion de Conflictos

Pasantias 100 horgBasantias

150 horas

Tesina

180 horas

*Horas tedricas y horas practicas

Subtotal Horas 2° Afio: 1105.

gCARGA HORARIA TOTAL PLAN DE ESTUDIOS: 1780 Horas




REGIMEN DE CORRELATIVIDADES

ASIGNATURA

CORRELATIVA

Sociologia de la Organizacion

Administracion Gehera

Comportamiento del Consumidor

Principios de Marigeti

Administracion de Recursos Humanos

Sociologia dr¢mnizacion

Politica de Costos y Precios

-Métodos Cuantitativos
-Economia General

Investigacion de Mercado

Metodologia de la Invesiign

Politica de Desarrollo de Productos

Sociologiaad@riganizacion

Canales de Distribucion y Publicidad

Politicae dDesarrollo de
Productos




